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1. Mở đầu

Nước ta đang hội nhập quốc tế ngày càng sâu và
rộng, quan điểm trong phát triển kinh tế đã được
nhìn nhận dưới góc độ toàn diện hơn. Sự phát triển
các ngành hàng nông sản đảm bảo sức cạnh tranh
không chỉ trong sản xuất mà cả trong phân phối, bán
lẻ với chi phí giao dịch thấp, giá rẻ, khả năng cung
ứng kịp thời và ổn định. Chúng ta đã có những
ngành hàng nông sản có sức cạnh tranh trên thị
trường trong khu vực và thế giới: Ngành hàng hồ
tiêu, ngành hàng cà phê, ngành hàng thủy sản... Sự
phát triển của các ngành hàng nông sản trong đó có
cây ăn quả góp phần quan trọng vào công cuộc phát
triển nông nghiệp nông thôn. Nông dân và các tác
nhân nhỏ thông qua ngành hàng có thể tham gia tốt
hơn vào thị trường để cải thiện sinh kế và vai trò
trong sự phát triển của ngành hàng.

Phú Thọ có thế mạnh về phát triển cây hồng
không hạt Gia Thanh, tỉnh đã thực hiện các dự án
như: Quyết định số 2909/QĐ-UBND ngày
24/10/2005, Xây dựng mô hình trồng thâm canh
giống hồng Gia Thanh trên đất đồi sau khai thác cây
bạch đàn tại huyện Phù Ninh, tỉnh Phú Thọ và văn
bản số 2913/UBND-KT5 ngày 30/8/2011 của chủ
tịch UBND tỉnh Phú Thọ về việc lập dự án mở rộng
diện tích trồng hồng Gia Thanh trên địa bàn huyện

Phù Ninh giai đoạn 2011 – 2015 mở rộng diện tích
trồng hồng Gia Thanh.

Tuy nhiên, ngành hàng hồng quả Gia Thanh, Phù
Ninh của Phú Thọ, hiện nay chủ yếu đang ở thời kỳ
sản xuất và phát triển sản xuất. Hướng đi theo cách
phân tích ngành hàng hồng quả Gia Thanh nhằm
chủ động tích cực gắn sản xuất với tiêu thụ và có cơ
sở để chủ động điều chỉnh, phân phối giá trị gia tăng
giữa các tác nhân trong ngành hàng sao cho ngành
hàng hoạt động bền vững và có hiệu quả nhất. 

Trong ngành hàng hồng quả Gia Thanh, khi tiến
hành nghiên cứu chúng ta cần quan tâm tới những
nội dung: Hiện trạng chung vùng sản xuất chính,
các vùng tiêu thụ và các vùng cung ứng đầu vào cho
ngành hàng. Các công đoạn kỹ thuật kỹ thuật chế
biến từ một nông sản cho tới tiêu dùng, có để ý tới
sự đa dạng của các loại sản phẩm cuối cùng trước
khi tiêu dùng. Các tác nhân tham gia ngành hàng
trong thương mại hóa cũng như chế biến sản phẩm.
Họ làm chức năng gì, đánh giá tầm quan trọng của
các tác nhân theo khối lượng hàng hóa mà họ lưu
thông trong ngành hàng. 

Các kết quả chính đưa ra được bao gồm: (1) Sơ
đồ hoạt động của ngành hàng với các kiểu tác nhân
và mối liên hệ giữa các tác nhân; (2) Các bảng cân
đối tài chính của các tác nhân (giá trị sản xuất, chi
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phí trung gian, giá trị gia tăng,…); (3) Mô tả các thái
độ ứng xử của các kiểu tác nhân và giải thích rõ
nguyên nhân tại sao lại có những ứng xử như vậy;
(4) Đi đến một phân đoạn về người tiêu dùng liên
quan đến ngành hàng theo thu nhập, thói quen tiêu
dùng, xu hướng thay đổi của họ; (5) Ảnh hưởng của
chính sách nhà nước và của thị trường thế giới
(Phạm Vân Đình, 1999).

Những kết quả phân tích sẽ được sử dụng nhằm
xây dựng các giải pháp tác động, hỗ trợ, cụ thể: (1)
Chiến lược của các doanh nghiệp chế biến, thương
mại, các tác nhân thương mại lớn: mở rộng thị
trường sản phẩm, tăng trưởng bên ngoài, dự đoán và
phân tích thị trường; (2) Phát triển địa phương: quan
hệ ngành hàng, lãnh thổ và chiến lược quy hoạch
phát triển vùng; (3) Chính sách và ngành hàng: quản
lý, đổi mới nghiên cứu, thay đổi về kỹ thuật, mục
tiêu, tổ chức thị trường (Fabre, 1991).

2. Phương pháp nghiên cứu

- Số liệu thứ cấp chủ yếu được thu thập qua các
đề tài, các dự án, chương trình phát triển cây hồng
tại huyện Phù Ninh tỉnh Phú Thọ và các văn bản về
phát triển cây hồng thuộc các khối cơ quan ban
ngành trong và ngoài tỉnh.

- Số liệu sơ cấp được tác giả thu thập điều tra tại
các tác nhân trong và ngoài huyện Phù Ninh tham
gia vào ngành hàng hồng quả Gia Thanh trong giai
đoạn 2008 – 2012. Kích cỡ mẫu điều tra phi ngẫu
nhiên là 190, gồm có hộ trồng hồng, đại lý thu mua,
bán buôn, bán lẻ, và người tiêu dùng, lần lượt là 70,
5, 10, 65 và 40.

- Nội dung điều tra các tác nhân gồm tác nhân sản
xuất, thương mại và người tiêu dùng hồng quả Gia
Thanh: Hoạt động đầu tư trồng và sản xuất, kinh

doanh hồng, năng suất và sản lượng hồng thu hoạch
hàng năm (kg quả/năm), giá bán hồng, doanh thu từ
hoạt động sản xuất và kinh doanh hồng Gia Thanh,
các khó khăn gặp phải và nguyện vọng của các tác
nhân sản xuất trong thời gian tới; tình hình hoạt
động buôn bán, số lượng người cung ứng, giá bán
hồng quả Gia Thanh, khó khăn và đề xuất nguyện
vọng.

- Các chỉ tiêu phân tích tài chính của các tác nhân
trong ngành hàng:  Doanh thu (TR) được tính bằng
khối lượng sản phẩm hồng quả bán được nhân với
đơn giá. Chi phí trung gian (IC): Là toàn bộ chi phí
vật chất thường xuyên bằng tiền mà chủ thể phải bỏ
ra để thuê, mua các yếu tố đầu vào và dịch vụ như:
Giống, phân bón, thuốc bảo vệ thực vật, thủy lợi, lãi
suất tiền vay,... Sản phẩm của các tác nhân đứng
trước thuộc chi phí trung gian của các tác nhân đứng
liền kề sau nó. Các chi phí trung gian khác là những
chi phí ngoài ngành. Giá trị gia tăng (VA): Được
tính bằng tiền, là phần giá trị mới tạo thêm của mỗi
tác nhân do hoạt động sản xuất và kinh doanh hồng
mang lại; công thức tính: VA = TR - IC. Thu nhập
hỗn hợp (MI): là thu nhập gồm công lao động và lợi
nhuận của mỗi tác nhân. Công thức tính: MI = VA -
(A + T); trong đó: A: Giá trị khấu hao, T: Giá trị thuế
(nếu có).

3. Kết quả nghiên cứu

3.1. Thực trạng diện tích, năng suất cây hồng
quả Gia Thanh tại Phú Thọ

Gia Thanh là xã miền núi nằm phía Đông Bắc của
huyện Phù Ninh, tỉnh Phú Thọ. Tổng diện tích tự
nhiên toàn xã là 620,65 ha. Diện tích đất nông
nghiệp là 460,68 ha chiếm 74,2% diện tích tự nhiên,
trong đó có 110,63 ha đất cây lâu năm. Đất đai chủ
yếu thuộc đất đỏ vàng, vàng nhạt phát triển trên đá
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Gray. Đất có tầng canh tác dày trên 70cm. Địa hình
chủ yếu là đồi thấp có độ dốc 3-250. Điều kiện khí
hậu nhiệt đới gió mùa, là môi trường thuận lợi để
cây hồng sinh trưởng, phát triển tốt, ra hoa và đậu
quả ổn định. Hồng Gia Thanh tại huyện Phù Ninh là
một trong sáu giống hồng được trồng tại Phú Thọ.
Quả hồng không hạt Gia Thanh to, dạng quả chia
thành bốn múi rất vuông vắn, không lõm sâu mà
vuông thành, khi gọt không phải lẹm sâu vào phần
lõm của quả như hồng Hạc Trì. Khi xanh quả có
màu xanh vàng, khi chín có màu vàng sáng bóng.
Rốn quả có một cái gai nhỏ. Quả ròn đều, vị thơm,
ngọt mát. Tuy nhiên, căn cứ vào các quyết định,
chính sách ban hành cho thấy, tỉnh và địa phương rất
chú trọng khai thác đầu tư giống hồng không hạt
Gia Thanh, Phù Ninh qua nhiều dự án trồng và phát
triển sản xuất, đến năm 2012 hiện có khoảng 81,35
ha, trong đó cho sản phẩm thu hoạch 29,43 ha
(UBND huyện Phù Ninh, 2012).

Về năng suất, năm 2012 tương ứng với loại tuổi
cây hồng Gia Thanh khác nhau, cho sản lượng quả
khác nhau với tổng sản lượng là 4.135,56 tạ và năng
suất đạt 140,52 tạ/ha. Cụ thể: cây hồng ở tuổi 6 - 10
tuổi cho sản lượng 415,73 tạ/ha, độ tuổi 11 - 20 tuổi
cho năng suất cao nhất và sản lượng đạt 2.917,08
tạ/ha. Nếu mức giá bán bình quân qua điều tra là
16.500 đồng/kg thì giá trị thu được là 6.823,67 triệu
đồng. Nếu tính giá trị trên 231,8 triệu đồng/ha. Đây
là một mức thu nhập vượt bậc so với các cây trồng
hàng năm và hoa màu khác trên diện tích đất gieo
trồng. Tuy nhiên, các hộ trồng hồng Gia Thanh vẫn

canh tác theo lối sản xuất truyền thống, quy mô sản
xuất còn nhỏ, hình thức trồng xen ghép vẫn còn phổ
biến,... làm cho chất lượng và mẫu mã hồng Gia
Thanh giảm xuống, năng suất và sản lượng không
ổn định. Năng suất cây hồng với nhóm cây 6 - 10
tuổi có diện tích lớn nhất 36,43 ha, năm 2012, đạt
73,45 tạ/ha nhưng không ổn định, có hiện tượng ra
quả cách năm. Hộ trồng hồng quả Gia Thanh chưa
kiểm soát được số lượng, chất lượng hồng quả dẫn
tới nguồn cung ứng sản phẩm ra thị trường không
đảm bảo, làm giảm thu nhập của hộ và ảnh hưởng
đến quá trình thương mại sản phẩm. Đối với những
hộ có vườn hồng trong giai đoạn kiến thiết cơ bản,
tỷ lệ sâu bệnh và rụng quả non nhiều, thiếu hiểu biết
về các kỹ thuật trồng và chăm sóc... Ngoài ra, thiếu
vốn đầu tư dẫn đến quá trình chăm sóc của hộ không
đáp ứng được các điều kiện nêu trong qui trình
hướng dẫn, thiếu nguồn nước tưới ổn định, đặc biệt
vào mùa khô làm cho cây hồng chậm phát triển, còi
cọc.

3.2. Phân tích ngành hàng hồng quả Gia Thanh

3.2.1. Sơ đồ ngành hàng

Hiện tại, chưa xuất hiện kênh hàng xuất khẩu
trong ngành hàng hồng quả Gia Thanh. Ngành hàng
hồng quả Gia Thanh chưa phát triển mạnh mẽ, việc
phân phối giá trị gia tăng và mức độ liên kết giữa
các tác nhân khá lỏng lẻo và chưa bền vững, hồng
quả Gia Thanh hiện đang được tiêu thụ thông qua
các kênh như hình 1. 

Hồng quả Gia Thanh có tới 45% lượng quả bán
trực tiếp cho người tiêu dùng mà không qua trung

Hình 1:  Ngành hàng hồng quả Gia Thanh Phù Ninh, Phú Thọ

Nguồn: Nguyễn Thị Thu Hương (2012)
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gian thương mại quả, 25% bán cho các bán buôn
ngoài tỉnh từ khi quả còn xanh để họ về giẩm rồi
mới bán, 5% bán cho hộ bán lẻ, 15% lượng quả bán
cho người bán buôn trong tỉnh và 10% lượng quả
bản cho đại lý (hình 1). 

3.2.2. Các tác nhân trong ngành hàng hồng quả
Gia Thanh

Hộ trồng hồng Gia Thanh phần lớn là loại hình hộ
kiêm, hộ thường lựa chọn đa dạng các hoạt động
trồng. Người tham gia chăm sóc cây hồng 93,2% là
nam giới nằm trong khoảng độ tuổi 40 - 45 tuổi,
nhóm tuổi có điều kiện và khả năng tiếp thu các tiến
bộ khoa học kỹ thuật canh tác hồng, trình độ học đa
số học hết cấp 2. Hầu hết các hộ trồng theo qui mô
gia đình, cây hồng chủ yếu vẫn trong giai đoạn kiến
thiết cơ bản, đòi hỏi đầu tư khá thường xuyên, 3 - 5
năm mới bắt đầu cho quả. Phương pháp thu hoạch
quả chủ yếu là thu hái bằng tay, sau thu hoạch và
bảo quản rất đơn giản, hồng mang phơi nắng hoặc
ngâm nước sạch, thời gian chỉ bảo quản được 10 -
15 ngày. Hình thức “mua bán vo” giữa hộ trồng
hồng và tác nhân thương không có sự ràng buộc
trách nhiệm giữa các tác nhân trong quá trình nâng
cao chất lượng sản phẩm hồng quả thông qua việc
cải thiện các biện pháp kỹ thuật, đánh giá và phân
loại chất lượng sản phẩm. Rủi ro cho hộ trồng hồng
khi không xác định được chính xác sản lượng và
nắm bắt diễn biến giá cả thị trường và rủi ro cho các
tác nhân khi không xác định chuẩn xác chất lượng
hồng quả hoặc do đánh giá sai về sản lượng của

vườn hồng. 

Tính cho 100 kg hồng Gia Thanh 11- 20 tuổi, chi
phí trung gian là 105,23 nghìn đồng. Với giá bán 6,5
nghìn đồng/kg hộ sẽ có thu nhập hỗn hợp là 541,62
nghìn đồng, bao gồm cả công lao động gia đình và
thuê ngoài. Như vậy, một đồng chi phí trung gian bỏ
ra sẽ thu được 6,18 đồng doanh thu, 5,18 đồng giá
trị gia tăng và 5,15 đồng thu nhập hỗn hợp. Tuy
nhiên, thị trường các yếu tố đầu vào cho hộ sản xuất
hồng Gia Thanh còn độc quyền, giá bán cao và bị
ảnh hưởng nhiều bởi các yếu tố lãi suất, lạm phát
cũng như biến động của thị trướng thế giới. Hầu hết
các hộ không kiểm soát được khối lượng chi phí
trung gian theo độ tuổi của cây, chưa có hệ thống sổ
sách ghi chép tình hình sản xuất kinh doanh hồng.

Đại lý thu mua sản phẩm quả từ nhà sản xuất, vào
dịp tết Trung Thu, trung tuần tháng 7 và tháng 8.
Đại lý mua sản phẩm về được phân loại sơ bộ rồi
bán cho lái buôn và các cửa hàng bán buôn trên địa
bàn tỉnh. Hình thức thu mua của họ là mua vo, sau
đó về phân loại và bán cho các bán buôn trên địa
bàn tỉnh và bán buôn thuyền, không bán trực tiếp
đến người tiêu dùng. Những rủi ro gặp phải của đại
lý trong quá trình tổ chức hoạt động chủ yếu là do
đánh giá sai về phẩm cấp và chất lượng hồng quả
khi mua, từ đó dẫn tới định giá không chính xác, dẫn
tới thua thiệt. Thu nhập hỗn hợp trên 100 kg hồng là
272 nghìn đồng, doanh thu, giá trị gia tăng, thu nhập
hỗn hợp tạo ra trên một nghìn đồng chi phí trung
gian lần lượt là: 11,36; 0,36; 0,35 nghìn đồng. 
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- Bán buôn: Gồm có bán buôn trong tỉnh và ngoài
tỉnh, những nhà bán buôn không chỉ bán sản phẩm
hồng Gia Thanh mà còn tổ chức hoạt động thu mua
tại các khu vực khác, trong phạm vi bán kính dưới
100 km nằm ở khu vực: Lục Yên, Yên Bình - Yên
Bái, Thanh Ba - Phú Thọ,... Do tính chất mùa vụ,
hồng quả Gia Thanh chỉ được tập trung buôn bán
trong khoảng thời gian rất ngắn nên dù kết quả thu
được cao nhưng hiệu quả kinh tế thấp nhất dẫn đến
việc người bán buôn cũng không thiết tha trong việc
buôn hồng ra ngoài tỉnh. Cụ thể, thu nhập hỗn hợp,
giá trị gia tăng và thu nhập hỗn hợp tính trên 100 kg
hồng Gia Thanh của người bán buôn khá cao, lần
lượt là: 1.130,5, 146,5 và 142,35 nghìn đồng.
Nhưng một nghìn đồng chi phí trung gian bỏ ra chỉ
thu được giá trị gia tăng, thu nhập hỗn hợp là 0,13
nghìn đồng.

- Hộ bán lẻ là người mua hồng quả của những
bán buôn, hộ sản xuất, bán lại cho người tiêu dùng
trong khu vực. Họ thường phân bố tại các ngã ba
đường, các khu vực tập trung hoạt động thương mại
(các chợ, trung tâm hội nghị,...). Theo kết quả điều
tra, phần lớn hộ bán lẻ đều có cửa hàng hay kiốt bán
cố định, hồng Gia Thanh chỉ là một trong những mặt
hàng hoa quả được bày bán trong sạp hàng, thông
thường thì cơ cấu vốn dành cho kinh doanh hồng chỉ
chiếm từ 2 - 5% tổng vốn kinh doanh hàng năm của
hộ. Hình thức giao dịch mua - bán sản phẩm, hộ bán
lẻ mua hồng của các bán buôn ở ngã ba Phù Ninh.
Qua điện thoại, người bán lẻ xác định số lượng và
đặt giá để bán buôn căn cứ vào đó gửi hàng. Tiếp đó,
quá trình nhận hàng gửi theo xe khách (tiền cước xe
thường do bán buôn trả), giao hàng tại nhà hoặc tại
cửa hàng. Không mấy hộ bán lẻ quan tâm đến việc
nhận biết quả hồng (hồng ròn, ngon ngọt, thơm,
màu vàng nhạt, vỏ nhẵn). Các tiêu chí khác về tuổi

cây, trọng lượng quả, màu sắc vỏ quả ít người nhận
biết được. Khách hàng của người bán lẻ là người
tiêu dùng. Trong quá trình tổ chức hoạt động kinh
doanh, khó khăn mà hộ bán lẻ gặp phải là do chất
lượng kém, khách hàng không chấp nhận dẫn tới
hồng quả không bán được, phải gửi trả lại các bán
buôn cung ứng hoặc chấp nhận bán với giá thấp
hơn. Chi phí trung gian gồm chi phí mua hồng, thuê
cửa hàng, bao bì, túi nilon,... trong đó, chi phí mua
hồng chiếm tỷ lệ bình quân 95,7%. Mức doanh thu,
giá trị gia tăng và thu nhập hỗn hợp được trên 100
kg hồng khá cao, lần lượt là: 1.650, 344,5 và 339,5
nghìn đồng. Đầu tư 1 nghìn đồng giá trị trung gian
thu được 0,26 nghìn đồng thu nhập hỗn hợp. 

- Người tiêu dùng: Nhóm nghiên cứu lựa chọn
điều tra nhóm người tiêu dùng thường xuyên mua
hoa quả và tiến hành phỏng vấn ngay tại sạp hàng
của người bán lẻ. Người dùng hồng được lựa chọn
ở các khu vực: Xã Gia Thanh, chợ ngã ba Phù Ninh,
ngã ba Phú Hộ, thành phố Việt Trì và thành phố Hà
Nội. Những người mua hồng với mục đích chủ yếu
là để biếu, không phải để tiêu dùng với lượng hồng
quả mua/lần khá lớn. Nhóm người tiêu dùng này
bao gồm: Cán bộ địa phương, người kinh doanh,
người có thu nhập cao ở Việt Trì, Hà Nội, người có
người thân ở huyện Phù Ninh. Những người mua
hồng với mục đích chủ yếu là để ăn gồm: Khách đi
đường và nhóm người tiêu dùng thường xuyên.
Theo kết quả điều tra, trên 60% số người được hỏi
trong tỉnh biết hồng Gia Thanh là đặc sản Phú Thọ.
Nhưng người tiêu dùng là khách đi đường từ các
tỉnh khác thì ít biết đến.

3.2.3. Cơ cấu giá trị gia tăng của các tác nhân
trong ngành hàng

Việc phân đoạn tuổi cây chỉ có thể điều tra được
ở các hộ sản xuất, còn lại ở các tác nhân thương mại

Hình 2:  Cơ cấu giá trị gia tăng giữa các tác nhân trong kênh gián tiếp ba trung gian, ngành
hàng hồng quả Gia Thanh Phù Ninh, Phú Thọ

Nguồn: Nguyễn Thị Thu Hương (2012)
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khó phân biệt hồng quả thu hoạch từ các cây có tuổi
khác nhau. Tuy nhiên, cây hồng ở độ tuổi 6 – 10 tuổi
đã cho thu nhập, đến độ tuổi 11 - 20 năm cây cho quả
có năng suất, chất lượng, hình dạng quả rất ổn định,
khác với thời kỳ kiến thiết cơ bản (5 năm đầu) hộ
chưa có thu nhập, nên cần thiết phải hỗ trợ cho các
hộ trồng hồng trong giai đoạn kiến thiết các vườn
quả, cây hồng tuổi trên 20 năm khó điều tra vì các hộ
trồng xen lẫn với các cây khác trong vườn tạp.

Cây hồng Gia Thanh từ 6 - 10 năm tuổi hộ trồng
hồng đóng góp giá trị gia tăng 35,04%, song giá trị
gia tăng có được phụ thuộc chủ yếu vào các đại lý
thu mua từ các cây lác đác cho quả trong vườn. Tuy
vậy, với cây hồng Gia Thanh 11 - 20 năm tuổi đóng
góp của hộ trồng hồng đạt ổn định 41,48%. Việc
quản lý chất lượng sản phẩm hồng quả gặp nhiều
khó khăn do diện tích hồng thu hoạch hiện nay rất
manh mún, qui trình kỹ thuật chưa được chuẩn
hoá,... Do đó, để cho ngành hàng phát triển bền
vững, các hộ trồng hồng Gia Thanh sống gắn bó với
mảnh vườn đồi quả cần phân phối công bằng và có
cơ chế quản lý nhằm phân phối công giá trị gia tăng
nhiều hơn cho hộ trồng hồng Gia Thanh trong thời
kỳ xây dựng vườn cây ăn quả.

4. Giải pháp phát triển ngành hàng hồng quả
Gia Thanh Phù Ninh, Phú Thọ

4.1. Nhóm giải pháp quy hoạch vùng sản xuất
và thị trường nhằm phát triển ngành hàng hồng
quả Gia Thanh

- Quy hoạch và mở rộng diện tích vườn hồng Gia
Thanh theo nhu cầu thị trường thông qua việc thực
hiện có hiệu quả các dự án phát triển vùng hồng Gia
Thanh trọng điểm của tỉnh nhẳm đảm bảo cung ứng
lượng quả lớn, ổn định cho ngành hàng. Đồng thời
cần xúc tiến việc lập hồ sơ đăng ký chỉ dẫn địa lý
cho sản phẩm hồng Gia Thanh.

- Quy hoạch đầu tư nghiên cứu ứng dụng khoa
học công nghệ, đặc biệt về giống hồng rải vụ, trái
vụ, vừa kế thừa đặc tính tốt của hồng Gia Thanh
đồng thời kéo thời gian cung ứng sản phẩm cho thị
trường tiêu thụ và khu công nghiệp chế biến sản
phẩm hồng quả Gia Thanh, tăng giá trị kinh tế trên
một đồng chi phí bỏ ra.

- Thành lập hiệp hội cây ăn quả trong đó có hồng
quả Gia Thanh nhằm tăng cường quản lý, liên kết
bền chặt giữa các tác nhân trong ngành hàng theo

các hình thức hợp đồng.

- Hoàn thiện các quy trình quản lý chất lượng
đồng bộ từ sản xuất - tiêu thụ và triển khai áp dụng
rộng rãi các mô hình sản xuất tiên tiến với các tác
nhân trong ngành hàng, đặc biệt theo mô hình Viet-
Gap, GlobalGap,...

- Mở rộng các kênh hàng dài, đưa sản phẩm hồng
Gia Thanh đến các thị trường tiềm năng ở Hà Nội,
Vĩnh Phúc, Yên Bái. Xây dựng các điểm bán hàng
cố định tại các thị trường trên để người tiêu dùng dễ
tiếp cận. Đồng thời, tăng cường sự liên kết giữa các
tác nhân bán lẻ qua việc ký kết các hợp đồng tiêu
thụ hồng Gia Thanh vào các siêu thị lớn ở Hà Nội,
Việt Trì, nhằm tạo lập thị trường đầu ra và mạng
lưới phân phối ổn định và có uy tín.

4.2. Nhóm giải pháp đối với từng tác nhân
ngành hàng hồng quả Gia Thanh

Thứ nhất, tác động với hộ trồng hồng Gia Thanh
tập trung vào nhóm nam giới, trong độ tuổi 40 - 45,
nhằm điều chỉnh việc trồng chăm sóc cây hồng theo
quy trình đồng thời điều chỉnh phù hợp mức đầu tư
giữa hai thời kỳ kiến thiết cơ bản và thời kỳ thâm
canh cây hồng trồng hồng Gia Thanh. Đồng thời,
cần tăng cường các hình thức khuyến nông cho hộ
sản xuất học hỏi các mô hình hộ trồng hồng thành
công nhằm tập huấn kỹ thuật, các kiến thức về thông
tin thị trường, tạo ý thức và thói quen ghi chép hồ sơ
sổ sách với từng cây hồng.

Thứ hai, với đại lý thu mua hồng quả Gia Thanh
cần được kiểm soát chặt chẽ theo đúng tiêu chuẩn
của các đại lý với các hợp đồng văn bản cam kết
giữa nhà sản xuất và người mua.

Thứ ba, với người bán buôn cần hỗ trợ vốn và vận
động các hộ kinh doanh tham gia cùng thành lập
Hiệp hội sản xuất và kinh doanh hồng Gia Thanh để
đảm bảo nguồn cung ứng ổn định nhằm tổ chức tốt
hoạt động thương mại sản phẩm của Hiệp hội và bảo
vệ quyền lợi chính đáng của nhóm hộ trong ngành
hàng.

Thứ tư, các cơ quan cần cung cấp thông tin cho
các hộ bán lẻ về các tiêu chí đánh giá chất lượng
hồng quả Gia Thanh. Thông qua đó, người bán lẻ có
vai trò hướng dẫn, phổ biến rộng rãi với người tiêu
dùng trong việc lựa chọn chủng loại sản phẩm theo
các nhu cầu khác nhau một cách chất lượng tương
ứng giá mua sản phẩm để người tiêu dùng tin tưởng
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vào việc mua được đúng hồng Gia Thanh.

4.3. Mở rộng thị trường cung ứng các yếu tố
sản xuất cho ngành hàng hồng quả Gia Thanh

Để đảm bảo cung ứng sản phẩm ổn định về số
lượng, chất lượng sản phẩm hồng quả cho ngành
hàng thì không thể bỏ qua việc cung ứng các yếu tố
đầu vào cho sản xuất. Về giống: Cần tuân thủ quy
trình nhân giống bằng hom rễ từ cây đảm bảo chất
lượng cây giống cung cấp trên diện rộng. Về phân
bón: Cần cung cấp kịp thời cho cây trồng cân đối cả

thời kỳ kiến thiết cơ bản và thời kì kinh doanh nhằm
tăng cường khả năng cho quả đều năm và hạn chế
hiện tượng rụng quả non. Tuy nhiên, cần tạo ra thị
trường các yếu tố đầu vào cho sản xuất cạnh tranh
hoàn hảo nhằm cân bằng giá phân bón (giá phân
kali, NPK) thuốc trừ sâu, giá xăng dầu tăng lên...
giúp ổn định sản xuất. Bên cạnh đó, thị trường vốn,
lao động nông nghiệp có tính mùa vụ cao nên cần ổn
định đủ số lượng cung ứng cho các tác nhân trong
ngành hàng hồng Gia Thanh.r


